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� Empleamos el término ‘alumni’ con mayor frecuencia que ‘antiguos alumnos y amigos’, en principio por una cuestión de economía lingüística, más que de concepto. Al parecer, mientras que ‘alumni’ se extiende y acepta en el ámbito anglosajón, el debate sobre un término equivalente, corto, preciso y adecuado en castellano continúa vigente. 
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